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Packaging in passerella

E stato I'anno dei mascara rivoluzionati nel concept e nella gestualita

di utilizzo e dei rossetti dall'innovativo design, definitivamente consacrati

ad accessori trendy. L'anno della rivoluzione arancione dei beauty case,
ripensati nella struttura del packaging oppure trasformati in gioielli dall'appeal
irresistibile e I'anno dei profumi da uomo rivisitati con look particolarmente
grintosi e di carattere. Stiamo parlando dei trend dei packaging della bellezza
del 2008, raccontati attraverso i vincitori di PCD Awards 2009.
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Categoria: Bye Make-Up - Mascara
Vincitore: Phenomen'Eyes

B g _ 1 Le star del make up

I I Motivazione: Givenchy ha voluto sviluppare ur mascara i

classe, dafla forma e dallutilizo innovative e 3l passo col tenipl. Loperazione & peritftamente
riuscita. La shape rivoluzionara deillapplicatore, accattivants fin dal design sferico, consente
alle utenti una piena fiberta & applicazione, una gestualita creativa nel trucco € un risultato
i sicum effetto: raggiungendo e modelandn ogni singola ciglia, Phenamen Eyes permetie
di creare 'effetto di uno sguatda panoramico. fentmenale, per Igppunta!
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Categoria : Complexion Make-Up

Vincitore: Shimmer Brick Compact

arandl: Estée Lauder — sviluppato da Bobbi Brown
Motivazione: linnovazione ¢'e ma non si vede; o meglio ri-
sultainvisibile sali otchi dellutilizzatose. Uastuccio sviluppato
3 Bobbi Brown per la.cipria di Estée |auder ¢ dotato di una base d'appoggio
innovativa che; grazie al materiale di oui si compone e alla forma, consente di
asstirbire qualsiasi colpo € di qarantite |2 conservazione intatta del prodotto.

Categoria: Lip Make-up ~ Trucco per le labbra

Vincitore: Sweet Kiss

Brand: Bourjois

Motivazione: Sweet Kiss & un rossetto che rivoluziona fa

gestualitd del trueeo delle labbra, Per consacrare il proprio
ingresso in un segrmentt AUDVO COA UN clemento o ml"?l!.‘l.
Bourjois ha sviluppato un pradotto dal design innovativa,
ma al conlempo dall'appeal accattivante ¢ dallutilizzo
funzionalc. Altro fattore nan seoondario a rendere questa
aradotto meritevole di attenzione, I'ottimo rapporto qualitd-presze
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tateqoria: Eye Make-Up - Mascara f

Vinitore: Exceptionne!

Birand: Chanel

Mativazione: il design del niove mascara di Chancleppa-

re neflingiemé pii classico rispetia quelio di Givenchy L s
Lapplicatore dispicga peroun concept rivoluzionatio: s piccola sfera inserita alla in tln‘l 3 su-a-z-
20l consente infatti di raggilingere anche |e ciglia pit piccole per ottenere un r!sullaa(:m crc'mr}-
nale” Sviluppato per Charel, il progetto ha altresi il merito di incarnare perfettaments Itmmagine
&l valore del brand, dalia classica eleganza ma dalla portata fartementeinnovativa.

Menzione speciale per la categoria Complexion Make-Up a Soleil d'Afrique,
Poudre Collector

Brand: Yves Saint-Laurent

Motivazione: I'astuceic sviluppato da Yves Saint Laurent

trasforma questa tipria in'un vero £ proprio bijoux fashion

da indossare. || pragedto tispeschia appiena il . L‘
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del doppio utilizzo, make up ¢ fashion:

Categoria: Facial Care

Vincitore: Blane Expert GN-White
Brand: Lancme

Motivasions: die sono state le sfide da affrontare
petil progetto di questo correttore: il soffiangio del
{ubo, Operazione resa particolarmente COMPIEssa
dalle dimensioni ridatte del diametro ¢ dalla presen-
72 di due orifizi, e il sug decoro. Lancdme & ritiscita 4 superaré briflantemente laptova, greantd un
packaging o'appeal; furzionale e perfetiamente allineatis <on | altre gamme tel brand.



Le impressioni
degli espositori
Dalle parole ai fatti, il parterre
degli espositori presenti a PCD
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Profumi, i vip per lui e per lei

Categoria: Women's Perfume
Vincitore: Magnifique

Brand: Lanciime
Mativazione; si tritta di un packaging che osa. Sotlo
il leok elegante € raffinato, avvolto nel'atmosfera
del russo degradee,

Vincitore: Roadster
Brand: Cartier

Merzione speciale per la categaria
Men's Perfume 2 Allure Hom-
me, Edition Blanche

Brand: Chanel

Motivazione: Chanel ha creato
una confezione raffinata; chedi-

spiega un'architettura lussuosa e
congeniale: colpisee |l sapiente
uso della superficie opaca con-
biriata alia stampd ginssin hianco
detle seritte. Il risultato ¢ un fia-
cone capace di incamare lo stile
del brand el vigore dell' ugmo,
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poi perfettamen-
te integrata hel
progetto,

Menzipne speaiale per la categoria Women's

Perfume a Féeric

Brand: Van Clecf & Avpels, Inter Parfums

Categoria: Men's Perfume

Motivaziane: Van Cleef B Arpels ha avuto il mefito
di sviluppare un fatone orginale che rispecchia
appleno la brand image. Curata in

ogni dettaglio; queste profu-
mo cattura incvitabilmente
I'attengione degli utentic col
suo appeal rimanda imme-

diatamente ai valori g usso,
eleganza ¢ ricercatezza
dei prodotti del marchio
rappresentato.

Mativazione: ¢ un flacone dalla personalita audace e libera, che rispecchia le caratterstiche
dell'uomo di Cartier: indipendente e determinato, VIgoraso, pronlo 2 Usare, (i sempre preciso e

calcolatore. Ls forma del flacorie, chie si completa in quella dell’ero-

ureen h‘*»ﬂii )

gatore, ricorda gli ingranagai dei famosi orologi del brand

Menzione speciale Environmentally compatible cosmetics packaging

a Culture Bio
Brand: Yves Rocher

Motivazione: Cultute Bio & una gamma totalmente bio-oriented: ogni

singola confezione € stata sviluppata per risultare ecocompatibile al
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