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Pro-actieve benadering industrie wenselijk
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markten PCD-congres

Onlangs werd de vijfde editie van het Parfumes, Cosmetics en Design

Congress (PCD-congres) gehouden in Parijs. Het congres trok 1200

bezoekers. Alle aandacht ging uit naar duurzaamheid in relatie tot ver-

pakkingen. Dat er een paradox is tussen verpakkingen en duurzaamheid,

is al langer bekend. Zowel de industrie als de consument moeten echter

andere wegen van duurzaamheid leren bewandelen.

et hoofdthema op het PCD-congres was

duurzarme ontwikkeling. In de verpakkingsin-
dustrie leeft dit onderwerp enorm; er is dan ook
al veel over gezegd. Het congres wierp echter
gen frisse blik op bepaalde aspecten van duur
zaam ondernemen in relatie tot verpakkingen.
De druk om ‘groen’ te ondernemen is groot. De
groene benadering is voor bedrijven en fabrikan-
ten dan ook onvermijdelijk. De productie- en con-
sumenteneisen worden steeds hoger en er wor
den targets aan bedrijven gesteld. Toch staan
merkeigenaren in de cosmetische industrie vaak
met de rug tegen de muur. De consurment betaalt
flink voor cosmeticaproducten en verwacht dan
ook minstens een luxe verpakking.
Op het congres werd de problematiek aan de
kaak gesteld en een paar mogelijke oplossingen
aangedragen,

PROACTIEF

Fabrikanten van verpakkingsmaterialen en cos-
meticafabrikanten verbeteren hun productiepro-
ces continu. Hieruit zijn de Life Cycle Assessment
(LCA) en het eco-designproces ontstaan. Eco-
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design houdt in dat al bij de ontwerpfase van een
product, rekening wordt gehouden met milieuas-
pecten. Volgens Philippe Osset, senior manager
duurzaamheidontwikkeling bij PriceWaterhouse-
Coopers, is het maken van een LCA voor alle
bedrijven een basisbehoefte om milieuvriendelijk
te produceren. ‘Ook hier geldt: meten is weten.
Bedrijven moeten investeren in eco-design, maar
ze krijgen er ook veel voor terug. Tijdelijke maat-
regelen zijn niet meer relevant. We hebben het
over de lange termijn als het om duurzaamheid
gaat. We verbeteren wel, maar dingen moeten
echt veranderen. Nu, niet over twee jaar. Duur
zaamheid moet proactief worden benaderd!

Ook het sociale proces rondom duurzaamheid is
belangrijk. Eric Scheid van Henkel: 'De sociale
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D-congres

benadernng van leveranciers is erg belangrijk. De

2n moet goed met elkaar communiceren

VEI Moelen ook projecten opzetten voor goe-

de doelen, dit wordt altijd enorm gewaardeerd!

GLAD IJS
Dat duurzaamheid niet alleen maar gaat om het

reduceren van verpakkingsmateriaal, werd tij-

Seerie
Van Cleef & \rpels

dens het congres duidelijk. Mensen schijnen te
vergeten dat er ook nog ander aspecten meespe-
len by duurzaamheid, zoals het vervoeren van
een verpakking van A naar B. Maar ook het water-
verbruik by het productieproces is een factor om
3 gaten te houden. Bij de productie van cos-

metica, bijvoorbeeld, wordt enorm veel water

gebruikt. Zo ontstaat er naast een ecologische

voetafdruk ook een waterafdruk. Osr

vicepresident verpakkingsontwikkeling bi
Europe Beauty, begon haar lezing met de vraag

is. "Water is het basis-

of water de nieuwe olie
ingrediént van de meeste cosmeticaformules. Ik

denk dat we het

2grip "carbon footprint’ m

herzien in de som van alle “footprints’. De vraag

'ouden moeten stellen is of

die bedrijven zichze
de ontwikkelingen die ze maken niet ten koste
van het water gaan. Water genereert een omzet

van $ 400 miljard. Hiermee |5 water het derde

wereldproduct, op elektriciteit en olie na. Als
water geprivatiseerd zou worden, 8N &

twee bedrijven die het monopolie op de handel

hierin krijgen, zou men er wat zorgvuldiger mee

DUURZAAMHEID VEREIST
LANGE TERMIJN DENKEN

omgaan. In elk geval moeten bedrijven aan water
management gaan doen. Op die manier wordt

het waterverbruik beperkt”

Stéphane Guilbert van Supagro denkt dat het
gebruik van biologische kunststoffen een boeme-
rangeffect heeft. 'De consumert zal het product
In eerste instantie wel kopen maar als dan aan de
andere kant blijkt dat de productie van biologi-

sche materialen andere stoffen uit de voedings-

bodem onttrekt, wordt het product vaak juist niet
meer verkocht', aldus Guilbert. Hij benadrukte
hiermee, dat consumenten er soms ten onrechte
vanuit gaan dat biologisch altijd goed voor alle

facetten van het miligu






